


Lancierung Standortkampagne 

«Sankt»
Maria Pappa, Stadtpräsidentin & Samuel Zuberbühler, Leiter Standortförderung
St.Gallen, 15. September 2021



Vision 2030



Weshalb eine Standortkampagne

1. Die Qualitäten der Stadt werden nicht erkannt.

2. Umso näher Arbeitsplatz und Wohnort zusammen liegen, 

desto besser für die Umwelt (Mobilität, Zersiedelung).

3. Qualitatives Bevölkerungswachstum senkt die Pro-Kopf-

Kosten von städtischen Infrastrukturen und Dienstleistungen 

und erhöht die Wertschöpfung vor Ort.



Einbettung in städtische Strategien
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*nicht abschliessend



Kampagnenumsetzung «Sankt»

Samuel Zuberbühler, Leiter Standortförderung
St.Gallen, 15. September 2021



…die jetzige/n Wohnbevölkerung und 

Arbeitnehmenden halten

…neue Zuzügerinnen & 

Zuzüger sowie Arbeit-

nehmende gewinnen 

Fokus



Zielgruppen als Kern

Locals

Newcomer

Heimweh-

St.GallerInnen

Worker

Golden 

Ager



Mechanismus der Kampagne
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Themenwelten



Inhalte sind auf Motive zugeschnitten



Weitere Aktivitäten

 Geschenksbox für 

Heimweh-St.Gallerinnen

und -St.Galler

 St.Galler-Anlass in Zürich 

(Herbst 2021)

 Spezielle 

Themenführungen zu 

Innovation in St.Gallen und 

weitere



Budget 2021

Beschreibung Kosten in CHF

Konzeption & Produktion (Werbefilme, Texte etc.) 150’000

Distribution über diverse Kanäle (Digital & Print) 141’000

Gesamt 291’000*

*davon CHF 91’000 an Partnermittel



Ziele & Erfolgsmessung 2021

Zielbeschreibung Zielgrösse 2021

Akquisition Partnermittel CHF 100'000 

Impressionen auf den sozialen Medien & Google 2.68 Mio.

Klicks aus den sozialen Medien & Google 8’700

Visits meine-stadt.sg 50’000

 Aufenthaltsdauer meine-stadt.sg 2 Min.

Versendete Geschenksboxen 100 Stück

Teilnehmer/innen pro Stadtführung 15 Pers. pro Durchführung

Anzahl Teilnehmer/innen pro St.Gallen-Anlass 100 Personen



Zeitlicher Ablauf 2021-2023

21

Grundrauschen: meine-stadt.sg sowie Soziale Medien 

(Facebook, Instagram, LinkedIn) während 365 Tagen im Jahr

15.09.2021

Lancierung

1. Welle

30.11.2021

Ende 1. Welle

2. Welle

01.05.2022

Start 2. Welle

30.06.2022 

Ende 2. Welle

3. Welle

2023

Start 3. Welle

2023

Ende 3. Welle



Danke.


